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Gegenstand und Umfang des Berichts:

Der folgende Bericht beschreibt unter Anwendung des Social Reporting Standard 2014 (SRS)
die Aktivitaten der Organisation Change.org e.V. im Zeitraum vom 01.01.2019 bis zum 31.12.2019.
Sitz der Organisation ist in der DorotheenstraBBe 33, 10117 Berlin.

Change.org e.V. ist ein beim Amtsgericht Berlin-Charlottenburg unter der Vereinsregisternummer
VR 35314 B eingetragener Verein. Fragen zum Bericht richten Sie bitte an info@changeverein.org.
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Liebe Unterstltzer*innen,
Liebe Leser*innen,

far Change.org Deutschland war 2019 ein
bewegtes und bewegendes Jahr. Die tUber
9.500 Petitionen auf Change.org wurden
mehr als 18 Millionen Mal gezeichnet. Die
groBte jemals in Europa gestartete Petition
zur EU-Urheberrechtsreform hat mehr

als 5 Millionen Menschen mobilisiert und
mit dem Thema ,,freies Internet“ eine
ganze Generation politisiert. Das hatte
entsprechende Auswirkungen auf die
Europawahl. Gerade jingere Menschen haben
urheberrechtskritische Parteien gewahlt und
sind massenhaft an die Urnen gestromt.

Doch das Jahr 2019 wurde auch von einem
weiteren Thema gepragt: der Klimakrise.
Viele junge Klimaaktivist*innen starteten
Kampagnen auf Change.org. Rebecca

Freitag initiierte die bis dato internationalste
Kampagne: Zusammen mit mehr als 100
jungen Klimaaktivist*innen in Gber 50 Landern
auf insgesamt funf Kontinenten setzte sie

sich far mehr Klimaschutz ein. Sie traf etliche
Politiker*innen wie Bundeskanzlerin Angela
Merkel oder Bundesumweltministerin Svenja
Schulze und tbergab die Unterschriften an die
stellvertretende UN-Generalsekretérin in New
York.

Auch wenn wirksame MaBnahmen gegen den
Klimawandel noch auf sich warten lassen, ist
das Problembewusstsein und die Bereitschaft
daflr in der Gesellschaft gestiegen. Dass
Petitionen zu Gesetzesdanderung oder gar
Steuersenkungen fiihren kénnen, haben
Nanna und Yasemin bewiesen.

O 29

Ihnen gelang es nach einer zweijahrigen
Kampagne auf Change.org die Mehrwertsteuer
auf Menstruationsartikel von 19% auf 7% zu
senken. Damit ist die Periode in Deutschland
endlich kein Luxus mehr.

Auch intern hat sich bei uns viel bewegt. So
haben wir 2019 zwei Regionalbiiros eréffnet.
Seither beraten jeweils zwei Campaigner*innen
unsere Petitionsstarter*innen auch im Siiden
(Minchen) und im Westen (Dusseldorf),

wie ihre Petitionen erfolgreich sein kénnen.
Und auch in Berlin tut sich etwas: Unser
Hauptstadtbiro in Berlin ist zum Jahresende
in schone neue Rdume gezogen, nachdem es
im Haus der Bundespressekonferenz fiir unser
wachsendes Team zu eng wurde.

All diese Bewegung war nur dank der
groBzigigen Unterstliitzung von zum
Jahresende mehr als 16.000 Férder*innen und
rund 11.000 Spender*innen maoglich. lhnen gilt
ein besonderer Dank.

Herzliche GriiBe im Namen des gesamten
Change.org-Teams!

Gregor Hackmack
Vorstand Change.org e.V.
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Einleitung

11 Das Jahr 2019 in Zahlen

2019 war ein spannendes und erfolgreiches Jahr flir den Change.org-Verein.
Wir haben eine Umfrage in Auftrag gegeben und herausgefunden:
Change.org ist Deutschlands bekannteste Petitionsplattform!

der Menschen in Deutschland der Menschen in Deutschland
kennen Change.org haben Change.org schon
einmal genutzt™

Und auch auf diese Zahlen** sind wir besonders stolz: ®

2019 nutzten

6.227.896

Menschen Change.org
in Deutschland

2019 wurden

Petitionen in Deutschland
gestartet

2019 gab es insgesamt

3.452.889

Unterschriften fiir erfolgreiche
Petitionen in Deutschland

* Die Daten beruhen auf einer Online-Umfrage der YouGov
Deutschland GmbH, an der 2.012 Personen im November 2019
teilnahmen. Die Ergebnisse wurden gewichtet und sind
reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung ab 18 Jahren.

** Stand: 3112.2019
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1.2 Vision und Ansatz

Wer wir sind

Change.org ist die weltweit groBte Kampagnenplattform.
Wir ermdglichen Menschen die Welt im positiven Sinne zu
verandern. Derzeit nutzen mehr als 6,2 Millionen Menschen
in Deutschland die Plattform und veréandern so Kampagne
fur Kampagne ihr Umfeld - lokal, national und global.

Wir sind ein unabhéangiger Verein mit Sitz in Berlin und einer
Lizenzvereinbarung mit dem am Gemeinwohl orientierten,
internationalen Sozialunternehmen Change.org PBC.

Mit unserer Expertise unterstitzen wir die Kampagnen

von Nutzer*innen in Deutschland.

Woran wir glauben

In Zeiten der digitalen Vernetzung kann ein einzelner Mensch
eine soziale Bewegung auslésen. Bestes Beispiel ist Greta
Thunberg, die mit ihrem Protest vor dem schwedischen
Parlament die globale Bewegung Fridays for Future ins Leben
gerufen hat. Dominic Kis und Pascal Fouquet haben Uber eine
Petition auf Change.org die Bewegung gegen Uploadfilter
und fir ein freies Internet losgetreten. Die Kampagne brachte
2019 tausende von Menschen in ganz Europa auf die StraBe.
Wir glauben, dass Menschen durch gemeinsames Handeln
beginnen, ihren eigenen Méglichkeiten wieder starker zu
vertrauen und die Gesellschaft voranzubringen. Daflr setzen
wir uns Tag fur Tag ein.

Was wir machen

Mit der leistungsfadhigen Change.org-Plattform und unserer
Kampagnenexpertise im Verein unterstutzen wir engagierte
Menschen, damit sie sich schnell, einfach und zu jedem
Zeitpunkt einmischen und miteinander vernetzen kénnen.
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Problem und Losungsansatz

2.1 Das gesellschaftliche Problem

Viele Blrger*innen wollen etwas verandern, wissen aber
nicht wie und flhlen sich ohnmachtig. Die Welt von heute ist
schnelllebig. Die Einflussnahme Gber Wahlen alle vier bis funf
Jahre reicht vielen nicht aus. Sie wollen jetzt aktiv werden
und Veranderungen gemeinsam mit anderen erreichen. Doch
wie?

Die wenigsten Menschen sind Politprofis oder Expert*innen
auf dem Gebiet, in dem sie etwas verandern wollen. Vielen
mangelt es an Zeit, sich so ein Wissen anzueignen oder

sich in politischen Parteien zu engagieren. Auch kommt die
klassische ,Ochsentour” in Parteien fiir viele Menschen nicht
in Frage.

Die Folge

Es entsteht ein politisches Vakuum, welches extreme
Strémungen fir ihre Zwecke nutzen und die Demokratie als
Ganzes in Frage stellt.

( (N\»

Change.org hateinen
Losungsansatz entwickelt, um

das gesellschaftliche Problem
anzupacken.
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2.2 Unser Losungsansatz

Der Lésungsansatz des Change.org-Vereins basiert auf drei Grundpfeilern:

e Beteiligung durch Petitionen
e Mobilisierungskraft der Gemeinschaft
e Kampagnenexpertise des Teams

Auf einer Uberparteilichen Petitionsplattform kann jede*r

im Rahmen von Petitionen eigene Anliegen vorstellen und
Gleichgesinnte finden. Das Erstellen einer Petition ist einfach
und sicher. Man braucht lediglich eine Internetverbindung
und ein Gerat, mit dem man auf www.change.org zugreifen
kann. Change.org ist die weltweit grote Petitionsplattform.

MOBILIERUNGSKRAFT

Mit der Mobilisierungskraft der Change.org-Gemeinschaft
kann in kurzer Zeit eine kritische Masse erreicht werden.
Petitionsstarter*innen kénnen ihre Petitionen mit wenigen
Klicks in den sozialen Medien verbreiten und die
Unterstitzer*innen auf der Plattform bitten, ihre Petition
zu teilen.

KAMPAGNENEXPERTISE

Kampagnenerfahrung ist keine Voraussetzung, um eine
Petition auf Change.org starten zu kdnnen. Daher haben

wir ein umfangreiches Kampagnentraining entwickelt, das
allen Petitionsstarter*innen auf unserer Vereinsinternetseite
zur Verfligung steht. Das Training enthélt wichtige Tipps
und Empfehlungen, wie man eine Petition zum Erfolg flhrt.
Unser Kampagnenteam begleitet ausgewahlte Kampagnen
auch aktiv und hilft ihnen zu gewinnen. Das Ziel dabei ist es,
viele weitere Menschen zu motivieren, sich fir die eigenen
Anliegen einzusetzen und ebenfalls Kampagnen zu starten.
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2.3 Die angestrebte Wirkung

Mit der Wirkung auf Entscheidungstrager*innen, Medien und
Blrger*innen ist es das Bestreben des Change.org e.V. die
Demokratie zu starken und mehr Menschen die Beteiligung
an politischen und nicht-politischen Entscheidungsfindungen
zu ermdoglichen.

Wirkung auf Entscheidungstrager*innen:

* Sie werden Uberzeugt oder werden angeregt,
Stellungnahmen/Erklarungen zu Petitionsanliegen
zu veroffentlichen bzw. abzugeben. *

Wirkung auf Medien:
o Sie finden in den Petitionsstarter*innen engagierte
und durch viele Unterschriften legitimierte
Ansprechpartner*innen flr aktuelle Themen.
e Gemeinsam mit den Medien kénnen wichtige Anliegen
von Birger*innen auf die politische Agenda gesetzt
werden. ‘
e Journalist*innen nutzen die Change.org-Plattform als
Recherchetool.

Wirkung auf Biirger*innen:

e Sie werden direkt empowered:
»lch kann etwas verdndern!“

e Durch die positive Veranderung der eigenen *
Lebensumstande gewinnen sie mehr Mut und
Lebensqualitat.

e |hr Vertrauen in die Demokratie wachst, weil
Entscheidungen beeinflussbar sind und daher
eine héhere Akzeptanz bekommen.

Die gesellschaftliche Wirkung umfasst somit:

e Mehr Vertrauen in Entscheidungstrager*innen
und in die Demokratie.

* Eine lebendigere Demokratie, an der
mehr Menschen aktiv teilnehmen.

e Starkung der Demokratie, die dadurch weniger
anfallig far Angriffe von Extremisten ist.
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Ressourcen, Leistungen und Wirkung

3.1 Eingesetzte Ressourcen

Der groBte Teil der eingesetzten Ressourcen sind die Personalkosten fiir die Mitarbeiter*innen des
Change.org e.V. Sie werden zur Erfillung des Organisationszwecks (Férderung des demokratischen
Staatswesens) eingesetzt. Die Sachkosten enthalten die Kosten des Vereins fiir die technischen
Dienstleistungen sowie die Erstellung und Wartung der Seite. AuBerdem zahlt Change.org e.V.

als Lizenznehmer dem am Gemeinwohl ausgerichteten Sozialunternehmen Change.org PBC eine
Gebuhr fir die Nutzung der technischen Plattform und globalen Infrastruktur.

Im Berichtsjahr 2019 wurden die folgenden

o ) Ressourcen 2019 Kosten in €

Ressourcen fiir die Arbeit des Change.org e.V.
eingesetzt: Personalkosten 626.411
Sachkosten 414.255

Lizenzgeblhr

334.755
Change.org Plattform
Summe 1.375.421
Cchange.org
3.2 Erbrachte Leistungen
Nutzerwachstum Uberblick Petitionen und
Change.org-Plattform: Nutzer*innen in Deutschland:
6.227.896
6 Mio. 6.002.997 A
Leistungen 2019 Anzahl

. 5.300.606
5 Mio. 4.719.520 Change.org-Nutzer*innen e

, in Deutschland o
4 Mio. 3.926.200

Petitionen in Deutschland 9.508
3 Mio. 2770.982
- Unterschriften

i . s 18.084.029

2 Mio. far Petitionen
1.664.897

. Unterschriften fir

1Mio. , i 3.452.889
490.035 erfolgreiche Petitionen

Dez. Dez. Dez. Dez. Dez. Dez. Dez. Dez.
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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Medienreichweite, Kampagnen und Nutzer*innen

Seit dem Start von Change.org in Deutschland in 2012 ist die Zahl der Nutzer*innen kontinuierlich
gestiegen. Via Online- und Offline-Medien werden die Nutzer*innen informiert und aktiviert und die
Bekanntheit stetig ausgebaut.

19.565.790

Besucher*innen auf change.org
in Deutschland

-

198.152

Besucher*innen auf changeverein.org

1.682.051

Facebook-Fans weltweit
/Change.orgDeutschland

33.509

Twitter-Fans

100+

TV und Radio-Beitréage*

@changeGER
Instagram-Fans Artikel mit potenzieller Reichweite
@changeorg_deutschland von 2,85 Mrd. (Print und Online)**
* Die Clippings sind hier unvollstédndig, weil wir die Radio
und TV-Beitrage nicht vollstédndig erfassen kdnnen.
c * X' *x Geclippt wurden nur Artikel in den TOP 30%-Medien, sprich,
~ nur diejenigen Artikel in Medien mit einer potenziellen

Reichweite von Giber 100.000. Die potenzielle Reichweite

/ gibt Einblick in die Anzahl potenzieller Leser*innen.

N

1


http://www.change.org
http://www.changeverein.org
http://www.facebook.com/Change.orgDeutschland
http://www.twitter.com/changeGER
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3.3 Erreichte Wirkung

Erfolgreiche Change.org-Kampagnen ergeben nicht nur eine Wirkung fiir die Unterstitzer*innen
selbst, sondern fir alle in der Gesellschaft, die mit den Anliegen konfrontiert sind. Das

Wirkungsprinzip von Change.org lasst sich am Beispiel der folgenden Kampagne veranschaulichen.

Die Periode ist kein Luxus - senken Sie die Tamponsteuer!

Tampons, Binden und andere Menstruationsprodukte sind bzw. waren mit einer Mehrwertsteuer
von 19% versehen. In Deutschland gibt es zwei unterschiedliche Mehrwertsteuersatze: Den
generellen Satz von 19% und den ermaBigten von 7%. Der ermaBigte Steuersatz gilt fir Grund-
nahrungsmittel und andere Dinge des taglichen Bedarfs. Menstruationsartikel z&hlen nicht dazu,
sondern fallen in die Kategorie ,Luxusartikel”, die mit 19% besteuert werden. Die Artikel werden
zwar nicht taglich, aber monatlich von Frauen benétigt. Die hohe Besteuerung der Artikel ist nicht
nachvollziehbar und stellt eine Diskriminierung von Frauen aufgrund ihres Geschlechts dar.

Die Mehrwertsteuer flir Tampons soll auf 7% gesenkt werden. Andere Lander haben
die Mehrwertsteuer hierfiir bereits gesenkt oder sogar abgeschafft.

Plnktlich zum Frauentag am 8. Méarz 2018 starten Nanna-Josephine Roloff und Yasemin Kotra ihre
Petition zur Senkung der Tamponsteuer auf Change.org.

Die Petitionsstarterinnen treffen zahlreiche Politiker*innen, Vertreter*innen des
Juristinnenbunds und des Deutschen Instituts fiir Wirtschaftsforschung. Sie geben viele
Interviews. Reichweitenstarke Medien berichten bereits in den ersten Monaten und begleiten die
Kampagne bei zunehmender Zahl der Unterschriften.

Im Dezember 2018 organisieren die Petitionsstarterinnen eine E-Mail-Aktion an
Bundesfinanzminister Olaf Scholz.

12
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Anlasslich des Weltfrauentags 2019 berichtet die Deutsche Presse-Agentur tiber mehr als 120.000
Unterstitzer*innen und etliche Medien greifen das Thema auf. Es folgen weitere Gesprache mit
Bundestagsabgeordneten und Referent*innen. Im April 2019 starten einhorn products GmbH und
NEON zusétzlich eine Bundestagspetition. Female Company GmbH, ein Stuttgarter Start-up fur
Bio-Tampons, verkauft Tampons als Buch (The Tampon Book) - ein ,Hack®, denn Biicher werden
nur mit 7% besteuert. Am 8. Oktober 2019 {ibergeben die Petitionsstarterinnen mehr als 190.000
Unterschriften an den Bundesfinanzminister Olaf Scholz. Dieser dankt ihnen fiir die Kampagne
und kommt der Forderung nach. Er twittert im Anschluss an die Petitionstbergabe: ,,Danke flir Euer
Engagement, Nanna und Yasemin! Ich finde die Initiative richtig und unterstlitze sie gerne. Jetzt ist
es wichtig, dass die Steuersenkung auch an die Kundinnen weitergegeben wird.”

T change.org/tamponsteuer

/ g 7 /] L /| Menschen / .:

fordern:

Die Perigde ist kein Luxus!

Senken Sje dj
Tamponsteuer!

Die Petitionsstarterinnen Nanna und Yasemin tberzeugen den Bundesfinanzminister Olaf Scholz und
seine parlamentarische Staatssekretérin Britta Hagedorn: ,Die Periode ist kein Luxus!“

e 190.378 Unterschriften auf Change.org

e Aktive Einbindung der Unterstutzer*innen

o Ubergabe der Unterschriften an Bundesfinanzminister Olaf Scholz

e Abstimmung des Finanzausschusses fur die Steuersenkung

e Seit dem 1. Januar 2020 betragt die Mehrwertsteuer fir Tampons und andere
Menstruationsprodukte 7%

13
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Erreichte Wirkung

Die meisten Kampagnenerfolge wirken sich positiv auf das Leben vieler Burger*innen aus.
Im Falle der Tamponsteuer-Kampagne profitieren vor allem Frauen von der Senkung der
Mehrwertsteuer fiir Menstruationsartikel.

Die Kampagne zeigte ebenfalls Wirkung bei politischen Entscheidungstrager*innen: Die
Petitionsstarterinnen erreichten mit ihrem Anliegen zahlireiche Politiker*innen der
verschiedenen Bundestagsfraktionen, die die Debatte ins Parlament trugen. Uber das Portal
abgeordnetenwatch.de befragten Unterstitzer*innen auBerdem ihre Abgeordneten zu deren
Einstellung gegeniiber der Tamponsteuer. 2019 unterstutzten neue Akteure das Anliegen, u.a.

mit einem Tamponbuch und einer Bundestagspetition. Nanna und Yasemin Gbergaben mehr

als 190.000 Unterschriften an Bundesfinanzminister Scholz, der von der Kampagne sichtlich
beeindruckt war: ,Wenn die beiden Petitionsstarterinnen diese Bewegung nicht geschaffen hétten,
ware das so nicht méglich gewesen. Sie haben ein Momentum geschaffen, die Menschen Uberzeugt
und etwas losgetreten.” Er machte im November 2019 den Weg frei fiir die Steuersenkung.

Die gesellschaftliche Wirkung

Die Kampagne ist ein Erfolg und zeigt, dass Verdnderung méglich ist. Seit Januar 2020
gilt der ermaBigte Steuersatz fiir Menstruationsprodukte. Den Erfolg kommentierten die
Petitionsstarterinnen so:

¥ \ch freue mich, dass die unfaire Besteuerung unserer /Q@
Monatsblutung zum neuen Jahr abgeschafft wird. (0 )
Nach dieser erfolgreichen Kampagne setzen <
wir uns natirlich weiter gegen die systemische ‘-E
Diskriminierung von Frauen™ ein!

Yasemin Kotra

.

" Wir haben knapp zwei Jahre gekampft und mehr
als 190.000 Unterschriften dafiir ggsammelt,
dass die Tamponsteuer gesenkt wird. Ich freue
mich, dass ab dem néchsten Jahr die
Periode kein Luxus mehr ist.

Nanna-Josephine Roloff

14



Chronologie
der Kampagne zur

Senkung der
Tamponsteuer

in Deutschland:

August 2018

80.000 Unterschriften
Medien berichten, z.B. SpiegelOnline

Oktober 2018

90.000 Unterschriften
Medien berichten, z.B. BILD

Treffen mit Staatsminister Niels Annen, MdB (SPD)

Dezember 2018
Treffen mit Metin Hakverdi, MdB (SPD)

Marz 2019

Weltfrauentag: 120.000 Unterschriften

Medien berichten, z.B. Berliner Morgenpost,
Hamburger Abendblatt, Frankfurter Rundschau,
Stern, Stiddeutsche.de

Treffen mit Mitarbeiter von Sénke Rix, MdB (SPD)

Mai 2019

Treffen mit Mitarbeitern von Maren Jasper-Winter,
frauenpolitische Sprecherin Berliner
Abgeordnetenhaus (FDP)

Juni 2019

Griindung der Tampontax Alliance
mit MYLILY GmbH, The Female Company GmbH,
einhorn products GmbH und Juno & me GmbH

8. Oktober 2019

Petitionsiibergabe von 180.000 Unterschriften an
Bundesfinanzminister Olaf Scholz.

Medien berichten, z.B. Frankfurter Neue Presse,
Frankfurter Rundschau, Merkur.de, TZ online

°
08. Marz 2018

Weltfrauentag:
Nanna-Josephine Roloff und Yasemin Kotra
starten die Change.org-Petition

Juni 2018
Gesprach mit Matthias Bartke, MdB (SPD)

Juli 2018

70.000 Unterschriften
Medien berichten, z.B. TAZ
Gesprach mit dem Juristinnenbund

September 2018
Kontakt zu Lisa Paus, MdB (Griine)

Kontakt zu Lothar Binding, MdB (SPD)

November 2018 o
Gesprach mit Stefan Bach, DiW

Januar 2019

E-Mail Aktion an Bundesfinanzminister Olaf Scholz \

Treffen mit Kevin Kiihnert,
Bundesvorsitzender der Jusos

Vortrag bei der Arbeitsgemeinschaft
Sozialdemokratischer Frauen (ASF Berlin)

April 2019

Treffen mit Referentin von
Marcus Weinberg, MdB (CDU)

Treffen mit Mitarbeiter von Nicole Bauer, MdB (FDP)

Female Company GmbH verkauft Tampons
als Buch (,,The Tampon Book®)

einhorn products GmbH und NEON starten
zusétzlich eine Bundestagspetition

o 07. November 2019
ERFOLG!

Der Finanzausschuss beschlieBt |
die Tamponsteuer von 19% auf 7% zu senken!

change.org /tamponsteuer 15
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https://www.fnp.de/politik/tamponsteuer-180-000-unterschriften-jetzt-soll-es-olaf-scholz-richten-zr-13080381.html
https://www.fr.de/politik/tamponsteuer-180-000-unterschriften-jetzt-soll-es-olaf-scholz-richten-zr-13080381.html
https://www.merkur.de/politik/tamponsteuer-180-000-unterschriften-jetzt-soll-es-olaf-scholz-richten-zr-13080381.html
https://www.tz.de/politik/tamponsteuer-180-000-unterschriften-jetzt-soll-es-olaf-scholz-richten-zr-13080381.html
http://www.change.org/tamponsteuer
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3.4 Evaluation und Lernerfahrungen

Die Ressourcen, Leistungen und Wirkungen werden in wochentlichen Team-Konferenzen
und wochentlichen Berichten samt Datenbankauswertungen evaluiert. Es wird ein Budget fir
das Gesamtjahr erstellt, das neben den Finanzzahlen auch Planungen fiir die Leistung und
beabsichtigte Wirkung des Change.org e.V. enthalt.

Das Controlling der Finanzzahlen wird monatlich von einem externen Mitarbeiter anhand
betriebswirtschaftlicher Auswertungen durchgefiihrt. AuBerdem wertet das Change.org-Team
wochentlich die Zielerreichung aus und analysiert Abweichungen, um die Umsetzung der
Aktivitaten entsprechend anzupassen.

2019 konnten wir unsere Kampagnenexpertise mehr Petitionsstarter*innen zukommen lassen. Noch
mehr Kampagnen konnten wir mit kreativen Videos, Stories und Grafiken bei der Mobilisierung

in den Sozialen Medien helfen. Wir konnten die Interaktionen auf Facebook und Twitter deutlich
steigern. Im September 2019 haben wir auBerdem eine Instagram-Seite gestartet, die sich positiv
entwickelt. Bei der Begleitung von Kampagnen stoBen wir immer wieder an Kapazitadtsgrenzen.
Daher haben wir ein ausflihrliches Kampagnentraining entwickelt, das der Allgemeinheit zur
Verfligung steht und viele Tipps und Beispiele flr erfolgreiche Kampagnen bietet. Die Video-
Trainings und Beispiele wurden 2019 erweitert.

Das Forderprogramm und Spendenmodell des Change.org-Vereins wurde auch 2019 weiterhin
sehr gut angenommen. Férder*innen und Spender*innen gewinnen wir tiber regelméaBige
Spendenaufrufe per E-Mail und Gber eigene Anzeigen auf der Change.org-Plattform. Die Qualitat
unserer Ansprache und den Spendenprozess konnten wir zudem durch die stetige Kommunikation
mit den Spender*innen und Forder*innen optimieren. In einer Umfrage haben 89,8% der
Forder*innen angegeben, dass Sie Change.org regelméaBig unterstiitzen, weil sie Blrgerbeteiligung
und Demokratie fordern wollen. 77% ist auBerdem wichtig, dass die Plattform fiir alle Menschen
frei zuganglich bleibt und ohne Kosten und Werbeanzeigen funktioniert. Die Themen, die unsere
Foérder*innen am meisten bewegen sind: Umweltschutz, Menschenrechte, Demokratie, soziale
Gerechtigkeit und Tierschutz.
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3.5 Kampagnen-Highlights

2019 wurden Uber 9.500 Petitionen auf Change.org in Deutschland gestartet und insgesamt mehr
als 18 Millionen Mal gezeichnet. 3.452.889 Unterschriften kamen fiir erfolgreiche Petitionen aus
Deutschland zusammen. Auf den folgenden Seiten méchten wir lhnen einige Kampagnen-
Highlights aus dem Jahr 2019 vorstellen, die uns nachhaltig beeindruckt haben.

Fiir mehr Klimaschutz - auf fiinf Kontinenten M

www.change.org/AllinforClimateAction

Rebecca Freitag initiierte die bis dato internationalste Kampagne auf Change.org. Zusammen
mit mehr als 100 jungen Klimaaktivist*innen, in liber 50 Landern auf insgesamt 5 Kontinenten
setzten sie sich fiir mehr Klimaschutz ein. Viele Petitionsstarter*innen — ob aus Deutschland
oder aus Indien, Russland, Kenia oder Thailand — sammelten nicht nur Unterschriften,

sondern organisierten auch Streiks, gaben Interviews oder trafen Entscheidungstrager*innen.

In Deutschland wurden die Forderungen ins Kanzleramt, ins Finanzministerium und ins
Umweltministerium getragen. Im September traf die deutsche Petitionsstarterin Rebecca in

New York die Bundeskanzlerin Angela Merkel, Greta Thunberg und die Bundesumweltministerin
Svenja Schulze und Gibergab die mehr als 1 Million Unterschriften an die stellvertretende
UN-Generalsekretarin.

Rebecca vor dem Termin mit Kanzleramtschef Helge Braun, bei dem Lilli und Gustav tUbergeben Greta Thunberg in Hamburg
sie von Vertreter*innen der Klimabewegung unterstitzt wurde. viele Herzensbotschaften.

Greta Thunberg nimmt “Liebesbrief” als Zeichen der Solidaritét entgegen M

www.change.org/WeLoveGreta

Die Hamburger Schiler*innen Lilli (17) und Gustav (16) wollten den gréBten LOVE-Letter an ihr
Vorbild Greta Thunberg schreiben, um so dem Hass entgegenzutreten, der ihr vielerorts entgegen
schlug. Das ist ihnen gelungen. Am 1. Marz 2019 nahm die schwedische Klimaaktivistin den gréBten
Liebesbrief der Welt entgegen. Auf der Biithne der Fridays for Future-Demonstration in Hamburg
iibergaben sie Greta die mehr als 72.500 Unterschriften ihrer Petition auf Change.org
»WeLOVEGreta“ samt tausender liebevoller Kommentare. Lilli und Gustav hielten eine
bewegende Rede vor tausenden Menschen und sendeten ein starkes Zeichen der Solidaritat und
Unterstatzung.
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Insektengift in Brandenburgs Waldern verhindert

www.change.org/BrandenburgWald

2019 wollte die Forstbehérde Brandenburg das hochgiftige Totalinsektizid ,Karate Forst Fliissig“
per Hubschrauber groBflachig tber den Waldern rund um die Gemeinden Fichtenwalde, Borkwalde
und Borkheide verspriihen. Darunter auch Gber den Wald von Karl Tempel, den er seit vielen
Jahren 6kologisch ,,umbaut® Er drgerte sich - in Zeiten massiven Insektensterbens - liber den
Einsatz eines solch hochgiftigen Stoffes in der freien Natur. Er schloss sich mit vielen weiteren
Brandenburger Blrger*innen und Umweltschitzer*innen zusammen. Gemeinsam kdmpften sie
wochenlang, organisierten Demos und Protestmails. Dank mehr als 100.000 Unterschriften und
der erfolgreichen Klage des NABU Brandenburg konnte das Spriihen des Giftes am 17. Mai 2019
gestoppt werden.
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Karl ist froh, die Vergiftung der Walder gestoppt zu haben. Der Wanderschéfer und Petitionsstarter Sven de Vries
Foto: Elke Thiele / Buro Siebengriinde auf einer Demo in Berlin.

Fiir die Rettung der letzten Schafer*innen in Deutschland

www.change.org/Schaeferei

Sven de Vries ist einer der letzten Wanderschéfer*innen Deutschlands. Vor 2 Jahren startete

er eine Petition auf Change.org, um auf die Bedeutung der artgerechten Tierhaltung und auf

die finanzielle Notlage der Schéafereien aufmerksam zu machen. Die Schéfereien kdmpfen ums
nackte Uberleben. Sven konnte iiber 163.000 Unterstiitzer*innen fiir sein Anliegen gewinnen,
brachte seine Schafe auf Demos und die Weidetierpramie auf die Agenda von Landtagen,
Bundestag und Bundesrat. Es tut sich was, wenn auch langsam. Thirringen und Sachsen haben
eine Weidetierpramie ,light“ eingefiihrt, Hessen will 2020 folgen. ,,Die traditionellen Schafweiden
sind kleine Tresore der Artenvielfalt, in denen unzéhlige seltene Tier- und Pflanzenarten ihren Platz
finden®, schreibt der Petitionsstarter. Daflir lohnt es sich weiterzukdmpfen.
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LPT-Tierversuchslabore geschlossen - Massenmobilisierung wirkt!

www.change.org/Ipt-schliessen

Im Oktober 2019 veréffentlichte die Organisation SOKO Tierschutz Undercover-Aufnahmen

aus den LPT-Tierlaboren bei Hamburg. Die Bilder grausamer Tierqualerei gingen durch die
Medien und noch am gleichen Tag startete Carolin Idling eine Petition auf Change.org mit der
Forderung zur SchlieBung der Versuchslabore. Die Petition erreichte in kurzer Zeit 1123.813
Unterschriften und mobilisierte Tausende von Menschen. 15.000 nahmen an der bis dahin gréBten
Tierrechtsdemonstration des Landes teil. Am 16. Oktober ibergab Carolin die Unterschriften

an den Staatssekretar des niedersachsischen Ministeriums fir Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz. Die erste Erfolgsmeldung am 9. November: Die Zweigstelle des Tierlabors
Mienenbittel macht dicht. Der durch die mutigen Aufnahmen von SOKO Tierschutz entstandene
offentliche Druck konnte durch die mehr als 1 Millionen Unterschriften verstarkt werden.
Mittlerweile wurde auch das Labor in Hamburg-Neugraben geschlossen.

Was fir ein Erfolg fir die Tiere!
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" Anerkennung!
\ — change.org /alptug /
Zwei Laborbeagle im LPT Tierversuchslabor Mienenbittel. Der Petitionsstarter Dogus Ubergibt die Unterschriften an
Foto: Cruelty Free International / SOKO Tierschutz Peter Feldmann, Oberblrgermeister von Frankfurt am Main.

#Menschenrechte

S-Bahn-Station wird Erinnerungsort fiir Alptug Sézen

www.change.org/Alptug

Alptug Sézen, ein junger Mann aus Hanau, starb im November 2018 bei dem Versuch einen hilflos
auf den Bahngleisen liegenden Mann zu retten. Der tragische Tod veranlasste Dogus Albayrak
eine Petition auf Change.org zu starten. Seine Schwester war vier Jahre zuvor bei dem Versuch,
anderen Menschen in Not zu helfen, ebenfalls ums Leben gekommen. Die Petition richtete sich
an die Deutsche Bahn und die Stadt Frankfurt mit der Forderung, die S-Bahn-Station mit dem
Zusatz ,Alptug S6zen“ zu versehen - als Anerkennung fur Alptugs Zivilcourage. Mehr als 56.000
Unterschriften konnte der Petitionsstarter Dogus Albayrak im April 2019 an den Frankfurter
Oberbirgermeister Peter Feldmann Gbergeben. Dieser war von der Solidaritat der Menschen sehr
beeindruckt und versprach, dass er sich fir die Umbenennung der Haltestelle einsetzen wirde.
Heute heiBt die Frankfurter Station ,,Alptug-S6zen-Station — OstendstraBe“ und ist ein Ort der
Erinnerung.
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Strafrecht verscharft: ,,Upskirting* verboten

www.change.org/Upskirting

Am 13. November 2019 beschloss das Bundeskabinett einen Gesetzentwurf, der heimliches
Fotografieren unter den Rock harter bestraft. Bisher kdnnen sich Betroffene mit rechtlichen
Mitteln kaum wehren: Denn ein solches Fotografieren gilt als Ordnungswidrigkeit und wird nur
dann als Straftat geahndet, wenn der Tater das Opfer berlhrt oder zusatzlich beleidigt und
erniedrigt. Kinftig wird auch das ,bloBe“ Fotografieren unter den Rock als Straftat geahndet.
Stein des AnstoBes fiir den Gesetzesentwurf war die Kampagne von Ida Marie Sassenberg und
Hanna Seidel auf Change.org. Bei der Petitionstibergabe mit rund 110.000 Unterschriften trafen
die beiden Bundesjustizministerin Christine Lambrecht und Gberzeugten sie von der Dringlichkeit
des Anliegens. Die Kampagne ist ein Beispiel daflir, wie in digitalen Zeiten (Straf-) Gesetzesliicken
identifiziert und geschlossen werden.

Ida und Hanna uberzeugen Veronika freut sich Gber die Bewilligung eines Elektro-Rollstuhls
Bundesjustizministerin Christine Lambrecht. der AOK Bayern.

Veronika bekommt lebensnotwendigen Elektro-Rollstuhl

www.change.org/Veronika

Die 24-jahrige Veronika Maier lebt mit Spinaler Muskelatrophie. Durch ihre Schwerbehinderung ist
sie auf einen Elektro-Rollstuhl angewiesen, um sich fortbewegen und aktiv am Leben teilnehmen
zu kénnen. Als ihr Rollstuhl kaputt ging, wollte die AOK Bayern keinen neuen bewilligen. Veronika
wartete Monate — und startete dann eine Petition auf Change.org. Dem Vorwurf, dass Menschen
mit Behinderung den Staat belasten wiirden, treten tagtaglich Tausende von Blrger*innen

auf Change.org entgegen. Bereits in der Vergangenheit waren dhnliche Petitionen wie diese
erfolgreich. Mehr als 100.000 Unterschriften spater bekam Veronika die Bewilligung von ihrer
Krankenkasse. Veronika: ,Ich méchte, dass auch andere Menschen eine Petition starten, um fir
ihre Rechte zu kampfen. Die Menschen dlrfen nicht das Gefiihl haben, dass sie machtlos sind!“
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Invalidenstrafbe bekommt Tempo 30 #Verkehr

www.change.org/Invalidenstrasse

Am Freitagabend, den 6. September 2019,

fuhr ein SUV auf einen Gehweg in der
InvalidenstraBBe in Berlin und toétete vier
Menschen. Fur Julian Kopmann, Vater von drei
Kindern und Anwohner der Invalidenstral3e,
war das ein Weckruf. Er startete daraufhin

die Petition fur sichere Wege fiir Schul- und
Kita-Kinder auf der InvalidenstraBe, die mehr
als 15.000 Menschen unterschrieben. Kopmann
traf Berlins Regierenden Blrgermeister
Michael Miller, Berlins Verkehrssenatorin
Regine Glinther und den Bezirksblirgermeister
von Mitte. Gemeinsam einigten sich alle
Beteiligten auf SofortmaBnahmen und auf 3 Tempo.
die Bildung einer Projektgruppe, in der auch N N gﬂaﬁﬂ'ﬁﬂ:‘n;
Kopmann sich einbrachte. Es wurden bereits '

MaBnahmen wie Tempo 30 beschlossen und
umgesetzt, sowie geschitzte Fahrradwege
geplant. Die InvalidenstraBe wurde sicherer.
Kopmann hofft, den Wandel und die
Neugestaltung stadtischer Lebensraume

tiber seinen Kiez hinaus angestoBen Zu Julian ist stolz, mit seiner Petition auf Change.org die
hab InvalidenstraBe in Berlin ein Stiick weit sicherer gemacht zu haben.
aben.

—"1
pank 15,520 Bnterschrisi: "~

[
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Protest gegen Uploadfilter brachte Tausende in Europa auf die Strafbe

www.change.org/Savetheinternet

Von der Petition zur Bewegung! Dominic Kis und Pascal Fouquet haben Millionen Menschen
gegen Uploadfilter mobilisiert. Mit ihrer Petition bauten die Initiatoren einen Verteiler mit 5,3
Millionen Unterstltzer*innen auf, Uber den sie iber Monate hinweg lber die Reform berichteten
und Menschen zu Aktionen und Demonstrationen mobilisierten — auch zu den europaweiten
Demonstrationen, an denen am 23. Marz 2019 alleine in Deutschland circa 200.000 Menschen
teilnahmen. Die Petition auf Change.org war das Herz der Bewegung, lber die unzéhlige Aktionen
und Informationen gestreut werden konnten. Dominic und Pascal trafen etliche EU-Abgeordnete
und Ubergaben die Unterschriften an die damalige Bundesjustizministerin Katarina Barley. Sie
wurden von zahlreichen Aktivist*innen, Youtuber*innen, Vereinen wie der Wikimedia Deutschland
e.V. und von Prominenten wie dem Whistleblower Edward Snowden unterstitzt. Die Abstimmung
im EU-Parlament scheiterte knapp, doch die Kampagne flihrte zur gréBten digitalpolitischen
Bewegung aller Zeiten. Sie politisierte tausende Jugendliche nachhaltig und auch die Initiatoren
engagieren sich weiter!

o

Menschen fordern:

Stoppt Artikel 11 und 13!
Stoppt die Zensurmaschine!

Rettet das Internet!

5. Change.org /savetheinternet-de iy

Dominic trifft etliche EU-Abgeordnete im EU-Parlament. Dominic und Pascal Gbergeben die Unterschriften ihrer Petition auf
Change.org an die damalige Bundesjustizministerin Katarina Barley.
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Das Jahr 2020

4.1 Planung und Ausblick 2020

Aktuell nutzen mehr als 6,2 Millionen Menschen alleine in Deutschland Change.org, weltweit sind
es fast 349 Millionen Nutzer*innen. Im internationalen Vergleich sehen wir, dass noch viel Luft nach
oben ist und wir die Nutzung der Plattform steigern kdnnen. Wir glauben, dass auch in Deutschland
eine noch gréBere Burgerbeteiligung auf Change.org moglich ist. Mehr Nutzer*innen sind gut, denn
je mehr Menschen Change.org nutzen, desto mehr Menschen kénnen fiir einzelne Kampagnen
mobilisiert werden, um damit die jeweilige Wirkung zu erhéhen.

2020 moéchten wir Biirgerbeteiligung noch zugénglicher, engagierter und kraftvoller machen.
Wir wollen uns dabei auf die Petitionsstarter*innen konzentrieren und Wege finden, wie wir noch
mehr Menschen unterstiitzen kénnen. Die Regionalbtiros in Miinchen und Dusseldorf sind Teil der
Strategie: Unsere Campaigner*innen stehen zur Seite, um Veranderungen auf lokaler und regionaler
Ebene voranzubringen.

Damit die Unterstlitzung von Kampagnen méglich ist, sind Férder*innen und Spender*innen
unentbehrlich. 2020 méchten wir den Kreis der Forder*innen erweitern und die Bindung an die
bestehenden Férder*innen erhohen. Die Solidaritat vieler Menschen, die an den Verein spenden
und uns auch bei einem drohenden Entzug der Gemeinnitzigkeit (siehe Seite 26) nicht im Stich
lassen, macht uns Mut. Far 2020 planen wir mit Spendeneinnahmen in Héhe von

2.1 Millionen Euro.

Verznderung ist moglich!

Unsere langfristige Vision ist es, Deutschland zu einer echten ,,Mitmachdemokratie“ zu
entwickeln. Wir glauben, dass Menschen Uber Entscheidungen, die ihr Leben betreffen, aktiv
eingebunden werden sollten, z.B. in Form von bundesweiten Volksentscheiden. Daher haben wir
zusammen mit anderen Organisationen die Aktion ,,Abstimmung 21“ (www.abstimmung21.de) ins
Leben gerufen und bereiten parallel zu den Bundestagswahlen 2021 die erste von Biirger*innen
organisierte bundesweite Volksabstimmung Gber
wichtige Themen vor. Wir verstehen Change.org als
Briickentechnologie auf dem Weg dorthin. Unser
Motto lautet: ,Verdnderung ist méglich!“. Denn auf
Change.org erfahren viele Menschen das erste Mal,
dass es moglich ist, Dinge zu verandern und dass
es sich lohnt, gemeinsam mit vielen anderen diese
Veranderung anzustoBen.




change.org verein Wirkujr?gsfg:;ilcj:rﬁotl ﬂ

4.2 Einflussfaktoren: Chancen und Risiken

Nach der letzten reprasentativen YouGov-Umfrage von November 2019 ist Change.org 33,6%

der Menschen in Deutschland bekannt, 21,3% haben die Plattform schon einmal genutzt. Damit
ist Change.org die bekannteste Petitionsplattform des Landes. Immer mehr Menschen entdecken
Change.org als wirksame Plattform, um eigene Kampagnen zu starten und Veranderung
anzustoBen.

Wenn wir es schaffen, den Bekanntheitsgrad stetig weiter zu erhéhen, dann wird die Kraft der
Change.org-Gemeinschaft steigen und noch gréBere und schnellere Kampagnenerfolge werden
moglich. Damit kann Change.org einen groBBen Beitrag fir eine selbstbestimmte und damit
lebenswertere Gesellschaft leisten. Weitere Chancen liegen in der fortlaufenden technischen
Weiterentwicklung der Plattform, die es ermdglichen, dass Petitionen einfacher gestartet und
geteilt werden kénnen und dadurch mehr Kampagnen eine héhere Wirkung erzielen.

Laut der YouGov-Umfrage von November 2019 haben 50% der Menschen in Deutschland schonmal
eine Online-Petition unterzeichnet. Mit der Verbreitung von Online-Petitionen und dem Wachstum
von Change.org sind auch Risiken verbunden. Das groBte Risiko ist sicherlich, dass Menschen den
Glauben an die Wirksamkeit von Online-Petitionen verlieren und diese als ,Klicktivismus“ abtun.
2019 haben wir die wichtigsten Fragen und Antworten rund um Online-Petitionen auf unserer
Website veroffentlicht. Darin gehen wir ausfiihrlich auf mégliche Einwdnde ein und geben Beispiele,
warum Online-Petitionen wirksam sind.

Unser Kampagnenteam bauen wir auch 2020 weiter aus, um Petitionsstarter*innen bei langeren
Kampagnen optimal zu unterstltzen und ihnen zu helfen, ihre jeweiligen Kampagnen zum
Erfolg zu bringen. Auch werden wir erfolgreiche Petitionen immer wieder breit auf allen Kanéalen
kommunizieren, um zu zeigen, wie wirkungsvoll Petitionen auf Change.org sein kénnen.

Ein weiteres Risiko ist, dass wir den Anschluss an die sich andernden Gewohnheiten und
technischen Weiterentwicklungen des Internets verlieren. Unsere Antwort darauf ist, dass wir
weltweit unsere Ressourcen bindeln und die zentrale Petitionsplattform weiterentwickeln, deren
Kosten sich alle Lander teilen, in denen Change.org genutzt werden kann. Der Change.org e.V. zahlt
daher eine Lizenzgebihr an das internationale Sozialunternehmen Change.org, in dem Wissen, dass
dieses Geld in die technische Weiterentwicklung der Plattform flieB3t.
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Organisationsstruktur und Team

5.1 Organisationsstruktur

Seit September 2016 ist Change.org Deutschland ein eingetragener Verein mit Sitz in Berlin. Das
Team hat damals im Einvernehmen mit Change.org PBC (s.u.) beschlossen, eigenstandig zu werden.
Seitdem finanzieren wir die Arbeit in Deutschland ausschlieBlich tiber Spenden und Férderbeitrage.
Wir sind verantwortlich fir die deutsche Version der Plattform und unterstitzen mit unserer
Expertise die Kampagnen von Nutzer*innen in Deutschland. Der Verein agiert in parteipolitisch
neutraler Weise auf der Grundlage der Normen und Vorstellungen einer rechtsstaatlichen
Demokratie. Unser Vereinszweck ist die Forderung des demokratischen Staatswesens.

Mit Change.org PBC sind wir durch eine Lizenzvereinbarung verbunden, damit wir die
Kampagnenplattform und die Marke in Deutschland nutzen kénnen. Das ist effizient, weil
zahlreiche Change.org-Lander eine gemeinsame Infrastruktur nutzen, sodass globale Kampagnen
moglich sind, und wir uns viele Kosten fiir die Bereitstellung und Entwicklung der technologischen
Grundlagen unserer Plattform teilen kénnen.

Im Jahr 2019 erreichte uns aber auch die Nachricht, dass das Berliner Finanzamt uns die
Gemeinnutzigkeit entziehen mochte. Der Grund: Wir wirden auf Change.org lediglich
Einzelinteressen fordern und den Grundsatz der Unmittelbarkeit verletzen, weil wir die
Change.org-Plattform von Change.org PBC lizensieren und nicht selbst programmieren.

Wir halten beide Argumente flr nicht stichhaltig und werden uns mit allen juristischen Mitteln
dagegen wehren. Denn wir finden, dass wir mit unserer Vereinsarbeit auf jeden Fall das
demokratische Staatswesen férdern, indem wir Menschen erméglichen und ermutigen ihr
Grundrecht auf Petitionen laut Artikel 17 Grundgesetz wahrzunehmen.
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Change.org ist eine weltweit agierende Plattform flr Online-Aktivismus mit Hauptsitz in San Francisco
und lokalen Teams in 18 Landern. Auf Change.org starten Menschen weltweit Kampagnen, mobilisieren
Unterstutzer*innen und arbeiten mit Entscheidungstrager*innen zusammen, um gemeinsam Lésungen
zu finden. Mit fast 349 Millionen Nutzer*innen ist Change.org die groBte Petitionsplattform der Welt.
Change.org International ist ein Sozialunternehmen, genauer gesagt eine Public Benefit Corporation
(PBC) und zertifiziert als Benefit Corporation (B Corp) — hierdurch wird das positive gesellschaftliche
Wirken belegt und in den Statuten verankert.

Die Change.org Charitable Foundation ist eine gemeinnitzige Stiftung mit Sitz in San Francisco. Wir
haben mit der Stiftung eine Verbandsvereinbarung geschlossen, wodurch der Change.org e.V. den
Status eines lokalen Verbands erhielt. Die Stiftung sorgt fur die internationale Vernetzung der lokalen
Landerteams und fir einen stetigen Wissensaustausch. Weitere Lander, die unter dem Dach der
Stiftung agieren, sind: Tirkei, Indien, Indonesien, Japan, Thailand, Argentinien, Brasilien und Chile.
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5.2 Vorstand und Team

Paula Peters gehort seit August 2017 dem Vorstand des Change.org
e.V. an. 2012 griindete Paula die Plattform in Deutschland. Unter Paulas
Leitung wuchs Change.org in Deutschland in kaum mehr als einem Jahr
von 60.000 auf fast 2,5 Millionen Nutzer*innen. In ihrer jetzigen Rolle
als Chief Global Officer leitet sie weltweit zahlreiche Landerteams von Paula

Change.org International. Peters

Gregor Hackmack ist seit Oktober 2014 flr Change.org tatig und hat
das aktuelle Deutschland-Team aufgebaut. Er ist Grindungsmitglied
und Vorstand des Change.org-Vereins. Darlber hinaus ist er
Mitgrinder der Organisation abgeordnetenwatch.de und dort als

Gregor ehrenamtlicher Vorstand tatig. Er ist Ashoka Fellow (2008) und erhielt
Hackmack 2013 den ,,Democracy Award“ des National Democratic Institute fir
abgeordnetenwatch.de. Im April 2014 erschien sein Buch ,,Demokratie

einfach machen - Ein Update flir unsere Politik“, das in zweiter Auflage
von der Bundeszentrale fir politische Bildung herausgegeben wird.

Sebastian Meike Michael
Schiitz Heintz Hartwig Stanglmaier
Leitung Kampagnen Stv. Leitung Kampagnen Leitung & Kampagnen Leitung & Kampagnen
in Disseldorf in Miinchen
[ # Feminisms |
)
|
l
Ansgar Lewamm Lina Penelope
Lahmann Ghebremariam Pickhardt Kemekenidou
Presse & Kampagnen Kampagnen Kampagnen Kampagnen
in Dusseldorf in Miinchen
[# Feminismus |
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Thomas David Silvia Lydia
Manoila Lampe Rodriguez Ranke
Leitung Content Creation Content Creation Content Creation Blog & Medien

# Tierrechte # Netzpolitik # Frauenrechte # Pressefreiheit
# GeekCulture # DeveloperByNight # Positive Nachrichten

Lucia Nor
Metzger Sulaiman Marofke Pflanz
HR & Office Management Office Management Kampagnenassistenz Kampagnenassistenz

Vanessa Georg Carlotta
Wittig Sturm Keilholz
Fundraising- und Fundraising- und Fundraising- und
Kampagnenassistenz Kampagnenassistenz Kampagnenassistenz

# Netzpolitik # Gerechtigkeit # Soziale Gerechtigkeit
# TeeEnthusiastin # Freizeit-Schreiberling # PlantMum
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Organisationsprofil

6.1 Allgemeine Angaben zur Organisation

Name

Sitz der Organisation gemaB Satzung

Griindung
Rechtsform
Kontaktdaten

Adresse

Telefon

E-Mail

Website (URL)
Link zur Satzung (URL)
Steuernummer

Registereintrag

Registergericht
Registernummer
Datum der Eintragung

Gemeinniitzigkeit

Anzahl in Képfen 2019

Anzahl Mitarbeiter*innen
davon hauptamtlich
davon Honorarkréfte

Spendenkonto

Change.org e.V.
Berlin
21. September 2016

eingetragener Verein

Change.org e.V.
DorotheenstraBe 33
10117 Berlin

+49 (0)30 275 793 80
info@changeverein.org
www.changeverein.org

www.changeverein.org/satzung

27/662/57742

Amtsgericht Berlin-Charlottenburg
VR 35314 B
21. September 2016

Der Verein wurde nach seiner Griindung im
Sinne der §§ 51 ff. AO vom Finanzamt Berlin
als gemeinnitzig anerkannt.
Gemeinnutziger Zweck: Férderung des
demokratischen Staatswesens. Der letzte
Feststellungsbescheid ist datiert auf den
26.10.2016. Ein neuer Freistellungsbescheid
wurde noch nicht ausgestellt. Mehr dazu
lesen Sie auf Seite 26.

22 (entspricht 15 Vollzeitstellen)
20
2

Change.org e.V.
IBAN: DE75 4306 0967 1195 8791 00
BIC: GENODEM1GLS
GLS Bank
30
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6.2 Governance
Leitungs- und Geschaftsfithrungsorgan

Der Vorstand fuhrt die Geschéafte des Vereins. Er wird flr die Dauer von zwei Jahren
von der Mitgliederversammlung gewahlt. Der Vorstand besteht zurzeit aus zwei
Personen: Gregor Hackmack und Paula Peters. Der Vorstand bleibt bis zur Wahl eines
neuen Vorstandes im Amt. Der Verein wird gerichtlich und auBergerichtlich durch zwei
Vorstandsmitglieder vertreten.

Beschlisse des Vorstands werden mit einfacher Mehrheit gefasst, hierliber werden
schriftliche Protokolle angefertigt. Der Vorstand ist bei Anwesenheit der Mehrheit seiner
Mitglieder beschlussfahig.

Aufsichtsorgan

Als formales Aufsichtsorgan fungiert die siebenkopfige Mitgliederversammlung des
Change.org e.V.

Ordentliche Mitglieder des Change e.V.

Aktuelle Mitglieder des Vereins sind Nora Circosta, Jeannette Gusko,
Gregor Hackmack, Paula Peters, Lydia Ranke, Daniel Schily, Florian Wohrl.

Internes Kontrollsystem

Das Controlling wird monatlich von unserem

externen Mitarbeiter Siegfried Chevalier anhand
betriebswirtschaftlicher Auswertungen durchgefihrt. Im
Umgang mit Rechnungen arbeiten wir nach dem Vier-
Augen-Prinzip: Feste Mitarbeiter*innen von Change.

org e.V. diirfen Rechnungen freizeichnen. Wir nutzen
keine Barkasse, sodass samtliche Zahlungen auch im
Nachhinein tUberprift werden kénnen.

Verbundene Organisationen

Change.org e.V. ist Lizenznehmer von Change.org PBC
und nutzt deren technische Plattform und globale
Infrastruktur. Change.org e.V. ist dartber hinaus in
keiner Weise mit Change.org PBC rechtlich verbunden.
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6.3 Umwelt- und Sozialprofil

Nachhaltigkeit und soziales Engagement sind eng miteinander verknlpft und fir uns
bei Change.org e.V. daher ein groBBes Anliegen.

Zum Umweltschutz am Arbeitsplatz tragen wir wie folgt bei:

o Regenerative Energiequellen: Wenn méglich, beziehen wir in unseren Biiros Okostrom.
Im Berliner Hauptstadtbuiro beziehen wir Strom aus 100% erneuerbaren Energien von den
ElektrizitdtsWerken Schénau.

* Nachhaltiges Banking: Unser Geschaftskonto ist bei der 6ko-sozialen und genossenschaftlich
organisierten GLS Bank.

o Umweltfreundliches Webhosting: Unsere Mails und die Website changeverein.org werden bei
den Anbietern Manitu und Raidboxes gehostet. Die Rechenzentren werden zu 100% mit echtem,
zertifiziertem Okostrom aus regenerativen Energiequellen betrieben.

 Offentliche Verkehrsmittel und Mobilitat: Wir finanzieren unseren Mitarbeiter*innen Monats-/
Jahreskarten fir den 6ffentlichen Nahverkehr. Um uns innerhalb Deutschlands zu bewegen,
nutzen wir die Bahn. Flugreisen auBerhalb Deutschlands sind die Ausnahme und werden mit
Atmosfair ausgeglichen.

e Regionalprodukte, Bio und FairTrade: Fiir unsere Bliros kaufen wir, wenn méglich,
Bio-Lebensmittel aus der Region und verwenden fair gehandelte Kaffeebohnen.

o Baume schiitzen: Wir verwenden flr unsere Ausdrucke ausschlieBlich Recyclingpapier. Wir
arbeiten groBtenteils digital und versuchen Ausdrucke wann immer es geht zu vermeiden.
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Soziale Verantwortung hoért bei uns nicht mit der Kampagnenarbeit auf der Change.org-Plattform
auf, sondern wird bei Change.org e.V. auch intern gelebt.

Soziale Verantwortung fiir unsere Mitarbeiter*innen:

* Flexible Arbeitszeiten / Home-Office: Wir ermdglichen flexible Arbeitszeiten sowie
Home-Office bei Bedarf.

¢ Unterstiitzung von WeiterbildungsmaBBnahmen: Wir férdern die berufliche Weiterbildung,
finanzieren WeiterbildungsmaBnahmen und geben Zuschiisse zum Bildungsurlaub.

* Mitarbeitergesprache: Wir haben regelmaBige Mitarbeitergesprache und begleiten unsere
Mitarbeiter*innen bei ihrem Karrierefortschritt.

 Team-Events: Wir haben regelmaB3ige Team-Events und ein entsprechendes Sozialbudget von
50 Euro pro Quartal fir jede Person dafiir reserviert.

e Meetings und Updates aller Teammitglieder: Wir haben mindestens eine jahrliche
Teamklausur, auf der wir als Team die gemeinsame Strategie festlegen. Die Teamklausur findet
in einer 6kologischen Tagungsstatte in Brandenburg statt. Darliber hinaus organisieren wir
uns in wochentlichen Team-Meetings. Hier legen wir Wert auf Augenhdhe und konsensuale
Entscheidungen.
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6.4 Datenschutz und Transparenz

Datenschutz ist uns bei Change.org e.V. sehr wichtig — der gesetzeskonforme Umgang mit Daten
entspricht unserem Selbstverstdndnis als Blirgerrechtsplattform.

Einer der Griinde, warum wir Change.org e.V. Ende 2016 als gemeinn(itzigen Verein

ausgegrundet haben, ist die klare organisatorische Abgrenzung von Spenden (und

zugehorigen Spenderdaten) und Kampagnen (und zugehdrigen notwendigen Daten der
Petitionsstarter*innen). Insbesondere nachdem Change.org Deutschland 2016 unerwarteterweise
in der Kritik der Datenschutzer stand, haben wir uns diesem Thema noch einmal verstarkt
gewidmet. Seitdem arbeiten wir eng mit Datenschutzexpert*innen zusammen, um sicherzustellen,
dass Change.org allen deutschen Datenschutzanforderungen vollumfanglich entspricht.

Seit dem 25. Mai 2018 gilt die Datenschutz-Grundverordnung, die die Daten der europaischen
Blrger*innen noch sicherer macht. Nutzer*innen kénnen ihr Profil sowie Unterschriften zu
einzelnen Petitionen jederzeit vollstdandig l6schen. Es werden keine Profile zu politischen
Einstellungen gebildet. Zudem unterliegen wir in Deutschland dem deutschen Datenschutzrecht.

Die digitale Vernetzung unserer Nutzer*innen und Kampagnenstarter*innen ist nach wie vor
der Kern von Change.org - ohne diese ware unsere Arbeit nicht méglich. Denn: Petitionen werden
uber ganz Deutschland hinweg gestartet und via Internet verbreitet - je vernetzter die Community
dabei ist, desto erfolgversprechender der Ausgang der Kampagnen.

Fur die Nutzung von Change.org und zum Unterzeichnen von Petitionen muss den
Datenschutzbestimmungen auf change.org/policies/privacy zugestimmt werden.

Die Daten werden vom internationalen Sozialunternehmen Change.org in San Francisco erhoben
und umfassen E-Mail-Adresse, Vorname und Nachname als identifizierende Informationen. Wer
sensibel im Hinblick auf die Veréffentlichung seines Namens im Zusammenhang mit einer Petition
ist, kann Change.org auch unter Pseudonym nutzen.

Klare organisatorische Abgrenzung in der Spendenverwaltung: Auf der Spendenseite des
Change.org e.V. kénnen Spenden sicher abgeschlossen werden. Alternativ kdnnen Menschen
direkt auf unser Spendenkonto spenden. Die personenbezogenen Daten werden niemals an Dritte
weitergegeben und ausschlieBlich in Deutschland gespeichert. Die aus Deutschland stammenden
Spenden werden flr Deutschland eingesetzt. Die Datenschutzbestimmungen des Change.org e.V.
finden Sie auf changeverein.org/datenschutz.

Weil uns auch Transparenz sehr wichtig ist, hat sich der Change.org e.V. der Initiative
Transparente Zivilgesellschaft (ITZ) angeschlossen. Wir verpflichten uns, zehn grundlegende
Informationen der Offentlichkeit zur Verfligung zu stellen und aktuell zu halten.

Mehr dazu auf changeverein.org/transparenz.
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Finanzen

7.1 Buchfiihrung und Rechnungslegung

Der Change.org e\V. erstellt eine Einnahmen-Ausgaben-Rechnung unter Berlicksichtigung der
steuerlichen Gemeinnutzigkeitsvorschriften. Das Geschaftsjahr entspricht dem Kalenderjahr. Die
Buchflihrung wird von der Steuerberaterin Susann Tulke durchgefihrt. Fir das Controlling ist
Siegfried Chevalier verantwortlich. Die Buchflihrung und Rechnungslegung des Change.org e.V.
wurde von der Wirtschaftspriferin Corinna Ahrendt (3D GmbH Wirtschaftsprifungsgesellschaft)
freiwillig einer unabhangigen Prifung unterzogen. Die Priifung hat zu keinen Einwendungen
gefihrt.

7.2 Einnahmen und Ausgaben fiir 2019

Einzelspenden 368.691 Personal 626.411
Forderbeitrage 1.324.068 Miete 60134
Reisekosten 42.030
Fundraising 4L8.46L
Kampagnen
(ohne Personal) 110.767
Burokosten 152.860

Lizenzgebuhr
Change.org Plattform 334.755

Ricklagen 317.338
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7.3 Finanzielle Situation und Planung

2019 konnten wir unsere Einnahmen um 600.000 Euro im Vergleich zum Vorjahr steigern. Der
Change.org e.V. finanziert sich ausschlieBlich tiber Spenden und Férderbeitrage. Die regelmaBigen
Forderbeitrage machten 2019 einen Anteil von 78% an den Gesamteinnahmen aus. Hauptposten bei
den Ausgaben ist das Personal mit 46% an den Gesamtausgaben. Die Riicklagen dienen dazu, das
Team 2020 weiter auszubauen, um Kampagnen bestmaoglich zu betreuen.

Die folgenden Personen haben 2019 je 1.000 Euro oder mehr gespendet: Gerrit Braun, Daniela
Brunner, Ute D. Mayer, Heidrun Merk, Fulvio Quattrocchi, Daniel Schlegel, THK Frei- und
Verkehrsanlagen GmbH. Weitere Spender*innen méchten unerwahnt bleiben. lhnen allen danken
wir an dieser Stelle besonders. Die Beitrage von Spender*innen, die tGiber 1.000 Euro gespendet
haben, bildeten insgesamt 2,5% der Gesamtjahreseinnahmen.

" Ich bin tief iiberzeugt davon, dass lhre Arbeit
unverzichtbar ist fiir unsere Gesellschaft
und die anderer Staaten, die Europaische Union
und die Weltgemeinschaft. DANKE!

Markus K., Forderer

" Ich halte Change.org fiir das vielleicht
wichtigste Instrument zur
Demokratieférderung.

Danke dafir.

Paul S., Forderer

-

» ich mi hlossen, Euch

Warum habe ich mich dazu entsc , )
regelmafbig mit einem kleinen Beitrag 2u unterstiitzen?
Ich finde es toll, dass Ihr Menschen eine Chance
gebt, ihr Anliegen der Politik nahe zu bringen und

so gehort zu werden.
EvaT., Forderin
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Herzlichen Dank

Wir danken allen Férder*innen und Spender*innen des Change.org e.V., die es erméglicht haben,
dass 2019 zahireiche Kampagnen erfolgreich sein konnten. Danke, dass Sie die Blrgerbeteiligung
maBgeblich unterstiitzen und sich flr wichtige Anliegen einsetzen!

Auch mochten wir allen danken, die sich auf Change.org engagieren, indem sie Petitionen
unterschreiben, teilen und natiirlich starten.

Wenn Sie die Change.org-Plattform als wichtiges Instrument der Blrgerbeteiligung sehen und
mochten, dass sie weiterhin allen Menschen kosten- und werbefrei zur Verfligung steht, werden Sie
heute Forder*in des Change.org e.V. Mit einer regelmaBigen Spende sichern Sie die Unabhangigkeit
und erhéhen die Wirkung vieler Kampagnen. Nur dank lhnen kénnen wir Kampagnen auch
langfristig betreuen.

Sie konnen unter www.changeverein.org/spenden Forder*in werden oder uns die umseitige
Fordervereinbarung ausgefiillt zuriickschicken.
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DorotheenstraBe 33
10117 Berlin
www.changeverein.org/spenden

Veranderung ; b

Ja, ich Mit einer monatlichen
mochte den Spende in Héhe von
Change:Prg eV. ] e
unterstutzen!

[] €20

[] €50

[] €

[ ] SEPA Lastschriftmandat:
Jederzeit widerrufbar.
Erspart Verwaltungskosten.
Die Mandatsreferenz folgt separat.
Unsere Glaubiger ID: DE872ZZ000019479089.

Bitte buchen Sie den oben genannten Betrag

von meinem Konto ab:

Kontoinhaber*in

IBAN

BIC

Mit einer jahrlichen Mit einer einmaligen
Spende in Héhe von Spende in Hohe von
[] €120 [] €25

[] €250 [] €50

[] €500 [] €100

[] € [] €

[l

Die Spende iiberweise ich direkt an:
Change.org e.V.

IBAN: DE75 4306 0967 1195 8791 00

BIC: GENODEM1GLS

GLS Bank

Titel, Vorname, Nachname

Straf3e, Hausnummer

E-Mail

PLZ, Stadt

Telefon

Ort, Datum

Unterschrift
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